
CHARTE 
GRAPHIQUE

2023

Présentation et principes d’utilisation



INTRODUCTION 

L’UNIVERS 

1. LES LOGOS

2. LES TYPOGRAPHIES
Principale et secondaires

3. LES COULEURS 
Palette générique
Palette spécifique

4. LE CADRE
Systèmes et exemples

5. LES APPLICATIONS 

SOMMAIRE



La charte graphique présente les règles fondamentales 

d’utilisation des éléments graphiques qui constituent l’identité de 

l’entreprise dans sa communication.

Son but est de garantir l’homogénéité et la cohérence de la 

communication visuelle de Tarn Tourisme sur ses différents 

supports : éditions, site web, réseaux sociaux, campagnes, 

newsletters…

INTRODUCTION



L’ univers de marque Le Tarn vous veut du bien s’enrichit.

 Il reste fidèle à la plateforme de marque et désormais porteur d’un 

nouveau virage plus responsable.

Grâce à une collection d’accroches et une boîte à outils graphiques, 

qui offrent de nouvelles possibilités :

• Des typographies plus arrondies

• Des formes douces et des courbes

• Des tonalités de couleurs enrichies, réconfortantes, lumineuses, 

naturelles autour du orange et du vert.

1.
L’UNIVERS



1. L’UNIVERS

LE TARN
VOUS VEUT DU BIEN



1. L’UNIVERS



Le logo est décliné en deux versions :

Tarn Attractivité

Quand c’est la structure institutionnelle qui 
communique vers des partenaires ou destinataires pro.

Tarn Occitanie

Quand c’est la destination qui communique vers le 
grand public.

2. 
LE LOGO



2. LE LOGO Orange



2. LE LOGO noir



2. LE LOGO blanc



Le logo peut être adapté à la 
couleur du cadre uniquement pour 
l’affichage.



3. LE LOGO Saveurs du Tarn

Ce logo est destiné à la communication de la marque Saveurs 
du Tarn. 

3. 
LE LOGO
Saveurs du Tarn



Le logotype sera utilisé sous deux orientations : verticale et 
horizontale selon le support.
Sur fond très clair, la version ombrée est privilégiée.

La version verticale est à utiliser en priorité.

Une version en « négatif » existe et ne sera utilisée que dans 
de rares cas, en accord avec la personne chargée de la 
communication chez Agropoint.

3. LE LOGO Saveurs du Tarn



3. LE LOGO Saveurs du Tarn



3. LE LOGO Saveurs du Tarn



Trois typographies sont utilisées :

1. Filson Pro

2. Gazpacho

3. Rightwood

Ces typographies peuvent s’associer pour donner du 
rythme aux accroches et affirmer l’identité de la 
destination.

3. 
LES TYPO
GRAPHIES



3. LES TYPOGRAPHIES – Typo principale 

FILSON PRO

Géométrique mais souple, c’est la typographie principale du territoire de communication. 

Elle est utilisée sur l’ensemble des supports de la marque, dans différentes graisses.

Filson Pro Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Filson Pro Heavy

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Filson Pro Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Filson Pro Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Filson Pro Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+≫*

Filson Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

LE TARN
VOUS VEUT
DU BIEN

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adpiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod dunt ut 
laoreet dolore.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adpiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod dunt 
ut laoreet dolore.

EN 2023, JE PRENDS
SOIN DE MOI !
Que du bon à vivre dans le Tarn



3. LES TYPOGRAPHIES – 1e typo secondaire 

Gazpacho

Ronde et simple, c’est la typographie secondaire du territoire de communication. 

Elle est utilisée en complément de la typographie Filson, principalement pour des titrages, des chapos ou accroches. Elle permet de rythmer les textes, d’animer les mise-en-

pages.

Régale tes yeux,
c’est bon pour ton cœur

Le tour des 
pépites du Tarn

Gazpacho Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Gaspacho Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Gazpacho Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»

         
      

     



3. LES TYPOGRAPHIES – 2e typo secondaire 

Rightwood
Calligraphique et équilibrée, elle est utilisée en complément des deux autres typographies pour la partie éditoriale. 

Elle permet de mettre en valeur la titraille : éléments de titre, inter-titres ou chapo courts.

Elle peut aussi mettre un mot en valeur ou appuyer un élément visuel. A utiliser avec modération sur quelques mots et en minuscules.

Rightwood Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789#*€@:?!()+»*

Les bonnes 
adressesLa newsletter qui 

fait du bien



Palettes de couleurs

4. 
LES COULEURS



4. LES COULEURS – PALETTE GÉNÉRIQUE

Le orange de la marque 
La couleur institutionnelle du département  

4 couleurs complémentaires, camaïeu de tons chauds évoquant le territoire : coucher de 
soleil, fruits, vigne, brique, terre…+

cmjn : 0 / 70 / 100 / 0
pantone : Orange 021C
rvb : 236/102 / 8
Hex : #EC6608

cmjn : 37 / 17/ 67 / 30
pantone : 5767 C
rvb : 139 /146 / 87
Hex : #8B9257

cmjn : 21 / 89 / 91 / 11
pantone : 187 C
rvb : 182/53/ 36
Hex : #B63524

cmjn : 0 / 77 / 54 / 0
pantone : 178 C
rvb : 235 / 89 / 94
Hex : #EB595E

cmjn : 0 / 47 / 59 / 0
pantone : 1565 C
rvb : 244 / 158 / 109
Hex : #F49E6D



4. LES COULEURS – PALETTE GÉNÉRIQUE

Exemple d’utilisation



4. LES COULEURS – PALETTE GÉNÉRIQUE

cmjn : 0 / 70 / 100 / 0
pantone : Orange 021C
rvb : 236/102 / 8
Hex : #EC6608

Le orange de la marque 
La couleur institutionnelle du département  

2 verts et 2 bleus pastel évoquant la nature et la fraîcheur des rivières.+

cmjn : 69 / 47 / 100 / 48
pantone : 574 C
rvb : 68/78/ 29
Hex : #444E1D

cmjn : 37 / 17/ 67 / 30
pantone : 5767 C
rvb : 139 /146 / 87
Hex : #8B9257

cmjn : 65 / 30 / 0 / 0
pantone : 279 C
rvb : 94/154/ 211
Hex : #5E9AD3

cmjn : 46 / 14 / 0 / 0
pantone : 278 C
rvb : 147 / 193 / 233
Hex : #93C1E9



4. LES COULEURS – PALETTE GÉNÉRIQUE

Exemple d’utilisation



4. LES COULEURS – PALETTE SPÉCIFIQUE

Le orange de la marque 
La couleur institutionnelle du département  

C’est la gamme générique élargie réservée à l’édition et aux campagnes 
d’affichage.

cmjn : 0 / 70 / 100 / 0
pantone : Orange 021C
rvb : 236/102 / 8
Hex : #EC6608

cmjn : 0 / 78 / 100 / 0
pantone : 172 C
rvb : 233/83/ 13
Hex : #E9530D

cmjn : 0 / 33/ 51 / 0
pantone : 713 C
rvb : 249 /188 / 134
Hex : #F9BC86

cmjn : 0 / 47 / 59 / 0
pantone : 1565 C
rvb : 244 / 158 / 109
Hex : #F49E6D

cmjn : 21 / 89 / 91 / 11
pantone : 187 C
rvb : 182/53/ 36
Hex : #B63524

cmjn : 0 / 77 / 54 / 0
pantone : 178 C
rvb : 235 / 89 / 94
Hex : #EB595E

cmjn : 0 / 83 / 73 / 0
pantone : Warm Red C
rvb : 233 / 71 / 63
Hex : #E9473F

cmjn : 0 / 47 / 42 / 0

pantone : 1625 C
rvb : 244 / 160/ 139
Hex : #F4A08B

cmjn : 18 / 77 / 85 / 7

pantone : 167 C
rvb : 195 / 81 / 47
Hex : #C3512F

cmjn : 0 / 95 / 94 / 0

pantone : 485 C
rvb : 229 / 35 / 29
Hex : #E5231D

+



Exemple d’utilisation

4. LES COULEURS – PALETTE CAMPAGNES DE COMMUNICATION



Le cadre aux coins arrondis fait partie de l’univers de 
communication.

Il peut être utilisé sous différentes formes :

• En encadrement type marie-louise

• En aplat pour accueillir une accroche

• En filet pour accueillir du texte

• En découpe de visuel

5. 
LE CADRE



5. LE CADRE – SYSTEMES 

En marie-louise En aplat

Le Tarn
vous veut
du bien

En filet En visuel



CAMPAGNE - AFFICHAGE

5. LE CADRE  - APPLICATIONS

Dans le cadre des campagnes, la couleur du logo peut être 
exceptionnellement modifiée par la couleur du cadre et de la 

typo.



CAMPAGNE - BANNIERES

5. LE CADRE  - APPLICATIONS

Dans le cadre des campagnes, la couleur du logo peut être 
exceptionnellement modifiée par la couleur du cadre et de la 
typo.



CAMPAGNE - NEWSLETTERS

5. LE CADRE  - APPLICATIONS



Pour toute question relative à cette
charte graphique contacter :

claire.dubuisson@tourisme-tarn.com

pascale.walter@tourisme-tarn.com
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